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ltinerario Curricular

PRrRIMER CURSsO

Cédigo Asignatura Créditos
31309004 Economia / Economfa (FB. Formacion Bésica) 6
31309006 Sociologfa / Sociologia (FB) 6
31309001 Psicologfa / Psicologfa social de la comunicacion (FB) 6
31309008 Comunicacién / Teorfa de la imagen (FB) 6
31309009 Lengua / La lengua espafiola en la publicidad y las RR.PR 6
(FB)
31309003 Derecho / Derecho de la comunicacion (FB) 6
31309002 Comunicacion / Teorfa de la comunicacion (FB) 6
31309005 Historia / Historia econdmica y social (FB) 6
31309007 Comunicacién / Estructura de la publicidad y las RR.PP. (FB) 6
31309010 Irjformavca/ Herramientas informdticas para la comunica- 6
cion (FB)
SEGUNDO CuRso
Cédigo Asignatura Créditos
3130901 | Comunicacion / Evolucion de las formas y procesos de la 6
publicidad (OB. Obligatoria)
3130902 | Cornumcaaon / Disefio y gestidn de la comunicacién insti- 6
tucional (OB)
31309015 Comumcaqsm/ Direccion vy planificacidn estratégica en 6
comunicacién (OB)
31309019 Comunicacién / Planificacion de medios y soportes (OB) 6
31309013 Comunicacién / La investigacion cientifica en comunicacion 6
(OB)
Comunicacién / Evolucion de las formas y procesos de las
3130901 RRPP (OB) 6
31309022 Comunicacion / Imagen corporativa institucional (OB)
31309016 Comunicacion / Marketing vy gestion de cuentas (OB)
31309020 Comun!caaon / Disefio grafico, multimedia y de espacios 6
comerciales (OB)
31309023 Comunicacion / Sistemas de comunicacion empresarial | 6

(OB)



TEeRcerR CuURso

Cadigo Asignatura Créditos

31309017 Comunicacién/ Creatividad publicitaria (OB) 6

31309018 Comunicacién / Nuevas tecnologfas en comunicacién (OB) 6

31309014 Comumcaoorj / Metodos y técnicas de investigacion de 6
medios y audiencias (OB)

31309005 C‘omunl|caC|on / Comunicacién para el desarrollo y el cam- 6
bio social (OB)

31309027 Comgnlcaaon / Talleres de comunicacién e inteligencia 6
emocional (OB)

31309037 Informatma/ Herramientas multimedia y animacién (OP 6
Optativa)

31309034 Derecho / Etica y deontologfa de la publicidad y las RR.PP 6
(OF)

31309024 Comunicacién / Sistemas de comunicacién empresarial |l 6
(OB)
Comunicacién / Comunicacién, derechos humanos e igual-

31309026 dad (OB) 6
Comunicacién / Talleres de direccidn de proyectos digitales

31309028 en publicidad y RRPP (OB) 6

CuarTto Curso

Cadigo Asignatura Créditos

31309041 Trabajo Fin de Grado (OB) 6

31309042 Practicas en empresa (OP) 12

31309043 Creacidon de empresas de comunicacion (OP) 6

31309044 Idioma / Inglés para fines profesionales (OP)

31309035 Comunicacion / Comunicacién digital (OP)

31309032 Comunicacion / Técnicas de protocolo y organizacién de 6
actos y eventos (OP)

31309030 Comunicacién / Comunicacién internacional e intercultural 6
(OP)

31309039 Informdtica / Tecnologfa y publicacién en internet (OP) 6

31309033 Idioma / Ingles aplicado a publicidad y RR.PP (OP) 6




31309029 Lengua / Lenguaje y comunicacién eficaz (OP) 6
31309031 Sociologia / Sociedad global y estilos de vida (OP) 6
31309038 Comunicacién / Medios y soportes interactivos (OP) 6
31309036 Comunicacion / Gestién y realizacidon de proyectos audiovi- 6

suales (OP)

La optatividad contempla igualmente la prevision del Art. 12.8 del RD 1393/2007, segin la
cual el alumno puede cursar hasta 6 créditos por reconocimiento de actividades univer-
sitarias culturales, deportivas, de representacién estudiantil, solidarias o de cooperacion.

Vé

Modulos

MI BASICO DE CIENCIAS SOCIALES. 36 Créditos.

M2 BASICO DE COMUNICACION. 24 Créditos.

M3 TEORIA E HISTORIA DE LA COMUNICACION. 12 Créditos.

M4 INVESTIGACION EN COMUNICACION. 12 Créditos.

M5 PLANIFICACION, ESTRATEGIAS Y CREACION EN COMUNICACION.

|8 Créditos.

Mé TECNICASY HERRAMIENTAS EN COMUNICACION. 18 Créditos.

M7 ESPECIALIZACION EN COMUNICACION INSTITUCIONAL. 12 Créditos.
M8 ESPECIALIZACION EN COMUNICACION EMPRESARIAL. 12 Créditos.
M9 ESPECIALIZACION EN COMUNICACION SOCIAL. |2 Créditos.

MI0 NUEVAS TENDENCIAS EN COMUNICACION. 12 Créditos.

Ml | ITINERARIO DE COMUNICACION GLOBAL. 36 Créditos

M2 ITINERARIO DE COMUNICACION INTERACTIVA. Créditos 36

MI3 PROYECTO DE FIN DE GRADOY PRACTICAS EN EMPRESAS. 6 + 12

Créditos.



Estructura del plan - 4 anos - 240 créditos

Curso Tipo de materia Créditos
I° Formacion Bésica 60
2° Obligatorias 60
3° Obligatorias / Optativas 60
40 Obligatorias / Optativas 54

Trabajo Fin de Grado 6

Distribucion global de los créditos

Tipo de materia Créditos Porcentaje
ECTS

Formacion Bésica 60 25%

Obligatorias 120 50%

Optativas 54 22,5%

Trabajo Fin de Grado 6 2,5%



Objetivos del titulo

* Proporcionar un conocimiento de todos los elementos que conforman y se
interrelacionan en el sistema de la comunicacidn, en especial de la publicidad y las
relaciones publicas, para su aplicacidn a la realidad de las organizaciones y para el
desarrollo de una actitud estratégica. Esta formacion le capacitard para la toma de
decisiones y la implementacion de estrategias de comunicacidén coherentes, por
medio de una creatividad eficaz, midiendo posteriormente sus resultados y extra-
yendo las conclusiones oportunas.

* Adquirir un conocimiento bdsico y general de los principales puntos que con-
figuran el panorama actual de la labor del profesional de la comunicacién, espe-
cialmente publicitaria y de las relaciones publicas. Los conocimientos deben ser
siempre relevantes para la comprension del fendmeno de la comunicacién y de
su funcién en la sociedad contempordnea. De esta manera se conseguird que el
alumnado se convierta en un gran conocedor del contexto social, cultural, politico,
econdmico y empresarial en el que se inserta su trabajo y sepa adecuar de forma
responsable su labor al mismo.

* Fomentar la capacidad critica, analftica e interpretativa, aportando los conoci-
mientos de las técnicas de investigacién y procedimientos de trabajo necesarios
para transformar las necesidades del cliente en soluciones de comunicacién efi-
cientes.

* Ser capaces de comunicarse y expresarse con coherencia y correccion en su
ejercicio profesional; para ello deberdn dominar el uso especializado de la/s len-
guals de su comunidad y del inglés.



* Ser capaces de construir, planificar y evaluar acciones y discursos propios de
la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas para la elaboracién de
campafias de comunicacidn, para lo que conoceran también las posibilidades de
aplicacién eficaz de las diferentes tecnologfas.

» Conocer las teorfas, categorfas y conceptos que mads han incidido en las diferen-
tes ramas de investigacidn, desarrollo e innovacién de la comunicacién empresarial
e institucional asi como su necesidad de autorregulacién por sus consecuencias
éticas y socio-culturales.
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