Master en Direccion Estratégica e Innovacion en Comunicacion

Descripcion

El Méster DEIC contempla la comunicacion en una perspectiva integral y holistica, capacitando a los estudiantes
tanto para el desempefio profesional en instituciones, empresas, organizaciones no gubernamentales y entornos
presenciales y virtuales, como para la faceta investigadora y trasvase de conocimiento a la sociedad.

Perfil de acceso

Grado o licenciatura en Ciencias de la Comunicacion (Publicidad y Relaciones Publicas, Comunicacion Audiovi-
sual, Periodismo, etc.). Titulaciones universitarias de la rama de Arte y Humanidades o Ciencias Sociales y Juridicas
Perfiles profesionales y/o posgrados o titulaciones equivalentes en comunicacion.

Salidas profesionales

La comunicacidn estd presente en cualquier dmbito. La necesidad social de comunicadores formados es cada vez
mayor: Estas son algunas de las salidas profesionales del Méster DEIC: consultorfas de imagen y comunicacién,
community manager, direccién de cuentas, creacion y gestién de marcas empresariales, institucionales y/o sociales,
asesorfas y busquedas de financiacion, gestién de crisis, redaccién y elaboracion de contenidos. Promocién, difu-
sidn y diferenciacion. Negociacion y puesta en valor, etc.

Direccion y contacto

EDUCA Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién

Avda. de la Universidad s/n, | 1402 Jerez de la Frontera

Tfnos.: (0034) 956 037 100/ 956 037 817

escuela.doctorado@uca.es

http://posgrado.uca.es/master/gestioncomunicacion - http://escueladoctoral.uca.es



Objetivo
Este Mdster estd destinado a la capacitacion profesional e investigadores en materia de comunicacion del alumnado a través de actividades
de aprendizaje y desarrollo profesional, asi como de las técnicas especificas de los trabajos cientificos.

Acceso directo
Grado o licenciatura en Publicidad y Relaciones Publicas, en Comunicacién Audiovisual y en Periodismo, asi como otros titulos de la rama
de las Ciencias Sociales y Juridicas y otras titulaciones afines.

Modulo comun obligatorio (I y 2° semestre)
INVESTIGACIONY FUNDAMENTOS

Materias Créd.
Metodologfa general 3
Comunicacién, cultura digital e innovacion 3
Politicas de comunicacién y espacio publico en la UE 3
Seminario de tendencias avanzadas en comunicacién 3
Taller de investigacidn aplicada (2°semestre) 3
Medicidn y evaluacién en comunicacién (2°semestre) 3
Modulos de optatividad (I y 2° semestre)
MODULO TRANSVERSAL
Materias Créd. Materias Créd.
Liderazgo y habilidades directivas 3 Marca digital personal 3
MODULO INSTITUCIONAL MODULO EMPRESARIAL MODULO SOCIAL

Materias Créd.  Materias Créd.  Materias Créd.
Ciberpolitica y participacién , . I . ‘

ciudadana 3 Estrategia y creacién publicitaria 3 Fundraising y Crowdfunding 3
Marca y gestion de la comunicacién Transpublicidad. Nueva publicidad L oo

. 3 ‘ I 3 Comunicacién y minorfas 3

turistica para sociedades en movimiento

Lobby y Think tanks 3 Publicidad interactiva digital 3 Comunicacidn, conflicto y 3

violencia de género
Dlrcom: dl'r/ecoon y gestidon de la 3 Glocalizacién 3 Comunlcaoon para la accién 3
comunicacion social
TRABAJO FIN DE MASTER

Materias Créd.
Trabajo Fin de Master 12

Total Créditos: 60 (cada crédito equivale a 25 horas de trabajo del alumno).



