Jpor qué
estudiar el grado
EN LA UCA?

Porque somos una universidad publica com-
prometida con la educacién innovadora y de
calidad.

Porque tenemos un equipo de docentes que
auna una alta cualificacion con una gran cerca-
nfa con el alumnado.

Porque el grado no sdlo ofrece précticas pro-
fesionales, sino que busca en todo momento
acercar al alumnado a la préactica profesional
de la comunicacidn, a través de conferencias
y seminarios impartidos por profesionales de
gran experiencia, asi como a través de la or-
ganizacién de visitas de campo a festivales pu-
blicitarios.

Porque contamos con modernas instalaciones
y equipamiento informédtico de alto nivel para
la adquisiciéon de competencias técnicas pro-
fesionales, incluyendo un aula iMac y con las
posibilidades prestadas por el Centro de Re-
cursos Digitales, que cuenta con un platé de
televisién y radio.
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estructura de las
ENSENANZAS

Bloque | — Modulo basico de Ciencias Sociales. 36
créditos ECTS.

Bloque Il — Médulo basico de Comunicacion. 24
créditos ECTS.

Bloque Ill — Médulos del nucleo central de laTitu-
lacion. |08 créditos ECTS:

Mdodulo Teorfa e Historia de la Comunicacion
(12 créditos).

Médulo Investigacién en Comunicacién (12
créditos).

Mddulo Planificacidn, Estrategias y Creacidn en
Comunicacion (18 créditos).

Médulo Técnicas y Herramientas en Comuni-
cacion (18 créditos).

Médulo Especializacién en Comunicacién Insti-
tucional (12 créditos).

Médulo Especializacién en Comunicacién Em-
presarial (12 créditos).

Médulo Especializacion en Comunicacién So-
cial (12 créditos).

Mddulo Nuevas Tendencias en Comunicacion
(12 créditos).

Bloque IV — Médulo de Proyecto de Fin de Grado
y Practicas en Empresa. 6 + |2 créditos ECTS.

Bloque V — Médulo Optativo.

Dos itinerarios

Comunicacion global.
Comunicacion interactiva.

salidas
PROFESIONALES

El Grado de Publicidad y Relaciones Publicas ofrece
especializacion en diferentes dmbitos profesionales:

En agencias de publicidad y estudios de dise-
fio: creativos/as, redactores/as, directores/as de
arte, ejecutivos/as de cuentas, disefiladores/as,
planificadores/as estratégicos/as.

En agencias y centrales de compras: planificado-
res/as de publicidad en medios, compradores/as
de medios, investigadores/as de audiencias.

En gabinetes de comunicacién vy relaciones
publicas de organizaciones publicas y privadas:
directores/as de comunicacién, community ma-
nagers, organizadores/as de eventos.

En diferentes formas de asesorfa externa: ase-
sores/as en comunicacién estratégica, comuni-
cacion corporativa, gestion de crisis, etc.

;que cualidades
SON NECESARIAS?

Aptitud para comunicar ideas y contar histo-
rias.

Capacidad de observacién y empatia para
comprender a los deméds.

Mentalidad creativa.

Destreza en la colaboracién y gestién de equipos.
Interés por la cultura audiovisual (publicidad,
cine, fotografia, videoclip, etc).

Capacidad de andlisis de la informacidn, re-
flexion y espiritu critico.

¢guée conocimientos
tendré cuando
TERMINE EL GRADO?

Conocerds las funciones de los perfiles de
agencia: ejecutivo/a de cuentas, planificador/a
estratégico/a, creativo/a, director/a de arte,
producer, planificador/a de medios, etc. y de
los profesionales del dmbito de las relaciones
publicas: dircom, organizadores/as de eventos,
asesores/as estratégicos/as, etc.

Habrds tenido la oportunidad de desarrollar
campafias de publicidad y de relaciones publi-
cas, aprendiendo a desarrollar estrategias crea-
tivas y su ejecucion audiovisual.

Contards con una formacién coherente con
las actuales necesidades del mercado, donde la
comunicacién online y social tienen una mar-
cada presencia.

Habrds adquirido una formacion multidiscipli-
nar en publicidad y relaciones publicas en el
marco de la Comunicacién vy las Ciencias So-
ciales.

Habras aprendido diversas destrezas y técnicas
para una gestién profesional de la comunica-
cion: presentacién de proyectos, creacion de
portfolio profesional, técnicas de protocolo,
gestién de comunidades de marca, relacién
con medios de comunicacién, etc.




